GEF

Estrategia de Comunicacion y
Educacion Ambiental

HERRAMIENTA

Objetivo:
SOCIEDAD CIVIL INFORMADA Y MOTIVADA




., Para qué?

« Generar un nivel de conciencia ambiental
gue facilite la aceptacion de futuras
medidas de manejo en el RPFM

» Motivar la participacion activa en la
tematica relacionada a la prevencion de la
contaminacion y a la preservacion de la
biodiversidad




Informacion m
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Estrategias especificas
(',Con quiéneS? hacia cada uno de los
actores

Gobiernos nacionales

Gobiernos locales

Sector privado

Medios de comunicacion

Publico en general




Primera etapa: “Soy rioplatense”

* Fortalecer en la opinion publica la existencia
e importancia del Rio de la Plata y su Frente
Maritimo como bien compartido.

 Posicionar a FREPLATA como un lider en
temas ambientales vinculados al RP y su FM.

soy FeRes
rioplatense g
www.fr-eplata.or'g\—/
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Segunda etapa:

“Tenemos un problema”

* Plantear que existe un problema
(contaminacion y amenaza a la
biodiversidad) que tiene consecuencias
hegativas para ambos paises.




Tercera etapa:

“Una tarea de todos”

Sugerir que existen alternativas para mejorar
la calidad y sustentabilidad de esa riqueza
comun.

Plantear que el buen uso y cuidado del RP y
su FM acarrea beneficios para la salud, la
economia, el turismo.

Generar un sentimiento de responsabilidad
en los diferentes actores.

Promover la creacion de redes de trabajo
para buscar soluciones a estos problemas.




Cuarta etapa:

“Ellos lo hacen bien”

* Premiar a quienes preservan este bien
comun.



¢, Qué ha aportado el Proyecto
FREPLATA a los paises?







Mecanismos

Articulacion Interinstitucional.
Caracter Estratégico: Intercambio

conocimiento, experiencias, recursos.

DINAMA, DINARA, Ecoplata, SNAP,
Probides, Armada, ONGs




Dia Medio Ambiente 2006 Ap:yo.:pStl.tyCIIOI:‘a.I .
Embarque en ROU Oyarvide. Dirigido Prensa y Politicos acilitacion Iniciativas

Muestra Mercociudades



Mecanismos

Apoyo a Instituciones en Ejecucion de

Estrategias, Actividades y Proyectos.

Potenciar estrategias — Educacion,
Sensibilizacion. Actividades, creando

Herramientas de Difusion.

DINAMA, DINARA, IMM, IMC, IMSJ,
Agenda metropolitana, ARMADA.




Convenio IMM Programa Educacion
Ambiental Area Metropolitana Rio de
la Plata Patrimonio Natural

“APRENDE Y CONOCE SOBRE NUESTRO MAR”

CZTMIE R

Ceniro de Investigacion y Conservacion Marina

Proyecto Karumbé
Tortugas Marinas del Uruguay.
Av. Giannattasio Km. 30.5

Canelones - Uruguay
Tel. 099 917811

Muestra Dia Ambiente
IMM 2005

Apoyo Institucional. Potenciar Estrategias
Educacion Ambiental.

—

N ‘ LATU Exhibicion “Vi
Mas de 150.000 visitas




Apoyo Institucional. Herramientas

0 POR EL RIO DE LA PLATA
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Apoyo Institucional.

Potenciar Estrategias
Sensibilizacion.

Campana de Verano 2006
Playas Metropolitanas

CUIDEMOS
NUESTRO
AMBIENTE







Mecanismos

FREPLATA Facilitador Iniciativas
Participacion y Construccion de Redes.

Catalizador Iniciativas Sociedad Civil.

Fondo FREPLATA. 8 Proyectos de Educacion

Ambiental, Capacitacién y Gestidn financiados.
Argentina y Uruguay.




FONDO FREPLATA

Concurso

para proyectos de Educacion Ambiental,
Capacitacion y Gestion



Fondo FREPLATA - Catalizador Iniciativas Sociedad Civil.
(barriales, binacionales)

Algunos Resultados

Mas de 3900 Beneficiarios Directos.

Productos Comunicaciones y Educativos de Calidad. (publicaciones,
CDs interactivos, etc.).

Apoyo Sector Privado y Organismos Publicos a los Pro
(Buquebus, TRESOR, etc.).







ALGUNOS LOGROS

1. Internalicion y apropiacion tematica Rio de la Plata por parte actores.

Grupos de Trabajo Intersectoriales (gobiernos/ ONGs/ universidades) para la
preparacién PAE.
Campaias Sensibilizacion - “Rio de la Plata Patrimonio Natural”.

lata como suya
/ cOnsensos

Actores toman la tematica de
Generan com
Lider

2. Sostenibilidad.

Educacion ambiental - Consejo Secundaria - Inspeccion Biologia. Distribucion Materiales en
Salas Docentes. Publicaciéon para Docentes.

Control Conjunto de Calidad de Agua del Rio de la Plata - RIIGLO . Red de Intercambio de
Informacion de los Gobiernos Locales del Rio de la Plata.

Propuesta Sistema de Informacion Ambiental.
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Muchas gracias




